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Hoy en dia, la mayor parte de los paises sin
importar su etapa de desarrollo econémico o
sus distintas ideologias politicas, reconocen
la importancia de la mercadotecnia, es
importante observar como los paises con una
economiza planificada, como los socialistas
que nunca tomaron en cuenta las necesidades
del consumidor y que planeaban el consumo
se han

atreves de planes quinquenales,

quedado rezagados ante los

Puedo

paises

capitalistas. destacar  aspectos
importantes que me toco vivir en paises
como Rusia, cuba, Hungria, Checoslovaquia
y Polonia: falta de mercadotecnia, una
escasez de productos, un exceso de Ila
demanda, una inadecuada distribucién de los
productos y un servicio tan deficiente hacia
el consumidor, se puede decir que tienen un
atraso de mas de 40 afios con respecto a
México, ahora, con la renovacién y
transiciébn a nuevos sistemas, estos paises
tienen urgencia por crear programas
mercadoldgicos que les permitan salir de su

letargo.

V dnesni dobé si vétSina zemi bez ohledu na
stupeni jejich ekonomického rozvoje ¢i
politickou a ideologickou situaci uvédomuje
klicovou roli marketingu. Je zajimavé
sledovat, jak stity s centrdlné¢ planovanou
ekonomikou, jako napf. socialistické zemé,
které tradi¢né nikdy nemély potiebu sledovat
skutecné potfeby zdkaznikli a pldnovaly
spotfebu statkii v pétiletych intervalech, stédle
vice zaostavaji za ekonomikami s fungujicim
trznim  mechanismem. MiZeme zminit
klicové aspekty kazdodenniho Zivota Vv
zemich jako je Rusko, Kuba, Madarsko,
Ceskoslovensko  a  Polsko: absence
marketingu, nedostatek zboZi, neuspokojend
poptavka, nerovnomérnd distribuce statkli a
ignorace skute¢nych potieb zdkaznikl. Lze
konstatovat, Ze tyto zem¢ jsou v tomto smeru
zaostalé o vice neZ Ctyficet let napiiklad za
dnesnim Mexikem, které se dalo na cestu
ekonomické obnovy a piijalo aktudlni trendy.
Ve zminénych stitech je nutné zavést vhodné
marketingové strategie, které jim pomulzou

dostat se z ekonomické stagnace.




